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1. Apresentagado

Tendo como objetivo fundamental a promogéo do uso da madeira manejada, o Projeto Floresta Viva

definiu como estratégia de viabilizagdo da cadeia produtiva local o investimento na producéo de moveis.

Esse processo envolve a introdugdo de novos produtos no mercado, iniciativa esta implementada pela
Fucapi, cujo modelo de atuacdo no esquema abaixo, que relaciona as etapas metodologicas as atividades
implementadas no &mbito do projeto:

Recrutamento de
novos produtos

v Abandono de

v o produto
Selecaode | - I -
novos produtos T

L...3 Aperfeigoamento
\if de produto

<.<l

P — Projeto de Produto

; /
Especificacdo do Controle de
4 pr Dd“a'és ---------- > - """"""" > qualidade
: /

O presente documento consolida informagdes referentes ao Projeto de Produto, devendo assumir papel

de referéncia no planejamento e execugao da Produgao Piloto e conseqUientes etapas do processo.

2. Desenvolvimento de Produto
2.1. Variaveis relevantes

Existem varios fatores que levam um produto ao sucesso, embora todo processo de introdugéo de novos

produtos no mercado e inovagéo envolva riscos. Para aumentar o potencial de sucesso deveréo ser utilizadas
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das ferramentas de marketing associadas ao Design, na observancia de determinados critérios e fases abaixo

relacionados:

2.1.1. Sucesso e fracasso de produtos

a)

Orientagdo para o mercado: identificagdo, através de levantamento de dados, dos
possiveis concorrentes do produto em questdo, do comportamento de seu publico alvo

(consumidor), para adequagéo do produto ao publico selecionado;

Planejamento e especificagdes: estudo das possibilidades, viabilidades técnicas e
econdmicas para confecgdo e producdo, averiguando condicdes de disponibilidade de

materiais, mao-de-obra, componentes e processo produtivo;

Fatores inerentes ao ambiente de produgdo e venda, areas técnica e comercial: relagéo
entre equipe de desenvolvimento e equipe de vendas, cuja articulagdo potencializa

sobremaneira as chances de sucesso.

2.1.2. Funil de Decisoes (orientagao metodologica de escolhas):

a)

Estratégia de negocios: definicdes macro que orientagdo para inovagao ou néo, levando-se
em consideragdo o alto grau de incerteza que envolve essa etapa e possibilidade de

investimento e retorno.

Oportunidade de negoécios: mapeamento das possibilidades de inovagdo, num enfoque
amplo e sistematico, que determine que tipo de mudangas sdo adequadas ao cenario
produtivo, tais como o reposicionamento no mercado, diminuicdo de custos produtivos,

introducé@o de novos materiais, entre outros.

Projeto e desenvolvimento de produtos: desdobramento da estratégia divide-se em quatro

fases:

»  Oportunidade especifica de desenvolvimento de produto;
Principios de operagao de um novo produto — Projeto Conceitual;
»  Configuragéo do Produto- Desenhos de apresentagéo, modelos;

»  Projeto detalhado para produgao.
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2.1.3. Composto de Marketing — “4 Ps".
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Com a inten¢do de orientar o processo para 0 sucesso mercadoldgico, necessario observar 0s

fatores determinantes no desempenho do produto.
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Relagdes Publicas Logistica

Trade Marketing Armazenamento
Promocdes Distribui¢do




3. Projeto Conceitual
3.1. Alinhamento Estratégico

Inserido no contexto de promogao do uso da madeira manejada, a introdugao da linha de produtos no
mercado precisa ser orientada para objetivos mais amplos que o desempenho mercadolégico. Esse
entendimento se da pelo alinhamento da iniciativa com as estratégias de desenvolvimento das instituigdes

participes, processo que acaba por conferir a essa linha metas mais abrangentes, quais sejam:
a) Agregacao de valor — aumento do valor percebido;
b) Simplificagdo do processo produtivo — diminuicdo de perdas e tempo;
c) Adequacéo a capacidade técnica e tecnologica instalada;
d) Aumento na escala de producao;
e) Introdugdo de novas espécies;
f)  Otimizacdo do uso da madeira — diminui¢do da quantidade de m? por produto;

g) Langamento de termo “Madeira de Floresta Manejada” - quebra de paradigma no
mercado local, correlagdo entre conceitos de qualidade e sustentabilidade com

produgéo no interior do estado.

3.2. Orientagao para mercado
3.2.1. Condicionantes de Produtoa
a) Dados — Demanda
1) Preferéncias do consumidor:

» Compra (mdveis em madeira) - A maior necessidade declarada de compra,
nas classes B(60%) e C(20%): guarda-roupa, estante, cama de casal;

definindo os moveis a serem produzidos para se obter uma melhor venda.

» Local da Compra: A classe B(35%), notadamente a parcela de maior poder
aquisitivo encomenda moveis modulados ou recorre a grandes lojas. A classe
C(58%) compra majoritariamente em grandes lojas. Ambas as classes

recorrem a tal recurso pela facilidade de pagamento.



2)

Material do Movel: Em relacdo as preferéncias do consumidor, todas as
classes manifestaram desejo de possuir mobiliario em madeira maciga. Essa
intencdo s6 se concretizarg, entretanto, se as questdes acima citadas forem

observadas.

Méveis em Madeira Macica Regional: Embora a maior necessidade
declarada seja cama, constatou-se que a maior intengdo (desejo) de compra

de mobiliario em madeira macica é guarda-roupa.

Aspecto Visual da Madeira:Sobre o aspecto visual da madeira, as respostas
equiparadas demonstram uma diversidade de espécies de madeira com

potencial para o mercado.

Tipo de Acabamento:Sobre acabamentos, nas classes B(51%) e C(55%)
predomina ligeiramente o desejo por mdveis com brilho, ou seja, acabamento

com verniz.

Estilo do Moével:Ainda sobre as preferéncias, a classe B(67%), mais
preocupada com a qualidade e estética do movel, prefere os moveis em estilo
contemporaneo, ja a classe C(51%), com o poder aquisitivo menor, prefere os
moveis tradicionais, embora haja um percentual representativo em relagdo aos

moveis contemporaneos.
Outros indicadores:

Determinante da compra- O fator mais importante na hora de comprar um
mével, de acordo com a classe B(43%) é durabilidade e a estética do mével,
demonstrando ser um publico que se preocupa com a qualidade do produto,
na tentativa de diminuir o nimero de trocas e perdas; ja na classe C(40%), por
ter um poder aquisitivo menor, o fator que mais influencia a compra é o prego
baixo e a facilidade de pagamento, ndo sendo a qualidade uma variavel que

interfira decisivamente na escolha do produto.

Determinante da Troca — Aquisigdo de novo produto: De acordo com a
pesquisa, 0 que motiva a compra de um maovel novo nas classes B(40%) e
C(77%), é a extrema necessidade, quando o mdvel quebra e precisa ser
substituida, seguida em menor porcentagem, quando o cliente encontra uma

boa oferta.



Posse de méveis de madeira: A maioria das pessoas das classes B(96%) e
C(96%) possuem méveis de madeira, demonstrando a grande aceitacéo deste

tipo de movel.

Compra de méveis de madeira — Fabricagdo Local: A classe B(42%)
prefere encomendar ou comprar de empresas ao invés de contratar
marceneiros e a classe C(41%) nao tem preferéncia em relagdo a o fabricante,

por ndo estar preocupada com a qualidade ou procedéncia do mével.

Entraves a compra de Moveis de Madeira do Mercado Local: A classe
B(67%) considera que os moveis do mercado local/regional em madeira
macica tem qualidade inferior aos méveis da concorréncia, a classe C(45%)
considera o prego desses moveis caro por ndo poder parcelar o pagamento.

Problemas Freqiientes: Embora a consumidor declare que prefere mdveis de
madeira maciga, também percebe problemas caracteristicos, tais como:
Classe B(43%) peso, Classe C(40%) peso.

Conhecimento sobre Madeira Manejada: Apenas 27% da classe B sabe 0

que € madeira manejada e o percentual diminui para 12% na classe C.

Compra de Moveis de Madeira Manejada: A classe B(64%), embora ndo
conhega 0 termo, compraria méveis produzidos na regido, feitos a partir de
madeira manejada, ja a classe C(73%) demonstra resisténcia em adquirir este
tipo de produto, possivelmente por associar o termo a refugos de madeira.
Apenas 38% da Classe B e 16% da classe C pagaria mais por um movel de

boa procedéncia e 16%

b) Dados - Oferta ( méveis madeira maciga)

Madeiras utilizadas na fabricagdo: Angelim, Cupiuba, Cumaru, Cedro,
Roxinho, Marupa, Louro, Mulateiro, Andiroba e Muiracatiara; sendo as mais

usadas Angelim, Cedro e Muiracatiara.

Os moveis mais vendidos, em ordem de preferéncia: Cama, Guarda-roupa,

Coémoda, Mesa de Jantar, Armario, Jogo de Area externa



* Precgos: os pregos estdo diretamente ligados a técnica utilizada para produzir o
maovel e seus ornamentos e ndo ha uma metodologia de composigao de custos,

0 preco € dado de acordo com o cliente interessado.

Cama Casal Cama Casal Entalhada Cama Solteiro

R$ 90,00 a 800,00 A partir de R$ 1.000,00 R$ 90,00 a 200,00

*  Movel mais procurado: cama de casal.

« Consumidor de moveis de madeira maciga: a maioria de seus clientes que
compra moéveis sdo de classe B com 28% e C 37%, também ha uma procura

razoavel pela classe D com 19%.

»  Procedéncia:Parintins, Manacapuru, Maués, Manaus, Itacoatiara € no Estado
de Rondénia.

e Maior concorrente: o0s mdveis de Rondonia(qualidade superior, bem

acabados, utilizam ferragens que facilitam o uso do produto).

« Fatores mais importantes para lojistas:o acabamento, empenamento,

secagem e forma do produto também foram citados.

4. Etapas realizadas

Antes do processo de criagdo, foi iniciado um ciclo de viagens aos polos I, Il e lll que correspondem aos
municipios de Carauari (Polo Il), Maués, Boa Vista do Ramos (Pélo Ill), e Atalaia do Norte, Benjamin
Constant, Tabatinga (Pélo Il). As vistas aconteceram no més de Agosto de 2006, tendo como objetivo
apresentar os resultados da pesquisa de mercado realizada em Manaus.

Em cada polo foram realizadas visitas nas mévelarias para coleta de dados, averiguando a capacidade
técnica, maquinarios, instalagdes, avaliando mao-de-obra, matéria-prima; além de vistas nas lojas dos
municipios para avaliar o grau de satisfagdo dos lojistas no interior do estado em relagdo ao mercado de
moveis.

Outro aspecto importante é a questdo da valorizagdo da cultural local. Em cada municipio foi
diagnosticado um ponto forte e fraco a ser estudado e incluido na elaboragéo das idéias iniciais do processo
de criagéo.

Com todos os dados coletados, as informagdes passaram a ser cruzadas como, as espécies de madeira

encontrada na regido e que poderiam ser utilizadas na prototipagem; outros materiais alternativos



encontrados no local a serem usados; elementos locais que servem de inspiracdo e que podem ser inseridos
no projeto.

Apbs essas informagdes, deu-se o processo de criagdo (geragdo de alternativas) com desenhos
preliminares (esbogos), acrescentando as observagfes analisadas durante a viagem. Feito avaliagdo das
propostas preliminares, passamos para a segunda etapa de criagéo, dimensionamento das camas, estipular
padrdes de tamanho para as camas tradicionais e contemporaneas. Durante esse processo cada pélo
apresenta camas com dimensfes padronizadas, tanto para as camas tradicionais, quanto para as camas
contemporéneas.

A terceira etapa é de modelagem virtual 3D, que consiste em desenhar o objeto mais préximo a
realidade, adicionando, cores, textura e dimensdes. Em seguida, foram desenvolvidos os desenhos técnicos
com todas as medidas e informagfes necessarias para a confecgdo do moével. Ao total foram geradas 27

alternativas para modelos de camas de casal.

Camas Contemporaneas Alto Solimbes

AR

Trangada

Ripas Varandas Ritimos
S D
Fronteiras Fronteiras Il Por do Sol Canoa
Camas Tradicionais Alto Solimbes
rwml
Serena Grega Neo Dunas

~-
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Colonial

Camas Contemporanea Maués
Maués Aruma Zig-Zag
Cama Tradiciona Maués
] iy |
Dérica Guarana
Camas Contemporaneas Boa Vista do Ramos
1! ¥
Marchetada Marchetada Il Marchetada Il
Camas Tradicionais Boa Vista do Ramos
T
UL i
iris Linea
Camas Contempordneas Carauari
Nina Rio
Camas Tradicionais Carauari
Nature

Na quarta etapa, confecgdo de Mock-up (objeto em escala reduzida) esse possibilita verificar possiveis
falhas e avaliar modificacbes estéticas no produto. Havendo mudangas no projeto, serd necessario

redesenhar, fazendo modificagdes no desenho técnico e modelo virtual 3D.
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A sexta etapa consiste na sele¢éo das alternativas e execugao dos protétipos selecionados em escala

real. Durante esse essa etapa, observa-se no processo de fabricagdo, os maquinarios utilizados, tempo de

producdo, colagem, acabamento etc. Nessa fase é possivel visualizar possiveis falhas de projeto que nao

foram percebidas anteriormente na elaboragéo no desenho virtual e Mock-up’s. Abaixo vermos os critérios de

avaliagdo para selegéo das alternativas.

Ao total obtivemos 12 protdtipos confeccionados, sendo dois modelos para cada municipio, contendo

uma cama fradicional e uma contemporanea. Ao longo do processo de prototipagem verificou-se a

necessidade de modificacdes em alguns produtos para melhoria da producéo e estética.

Antes da etapa de inserc&o, verificou-se a necessidade de exclusdo de dois modelos de cama: Por do

Sol (Benjamin Constant) e Linea (Boa Vista do Ramos), configurando em abandono de produto.

O abandono de produto ndo condiciona a exclusdo definitiva do mesmo, porém com a diminui¢do do

numero de participante para a producao piloto condicionou a exclusao definitiva dos produtos.

As camas selecionadas pelos moveleiros para producao.

Camas Camas Tradicionais Camas Contemporaneas
Atalaia do Norte Colonial Varandas
Benjamin Constant Grega Por do Sol
Tabatinga Neo Fronteiras
Carauari Nature Rio
Maués Dérica Arumé
Boa Vista do Ramos Linea Marchetada
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5. 12 Linha de Camas — Madeira de Floresta Manejada
5.1. Produto
5.1.1. Subdivisdo em linhas

a) Linha Contemporanea: busca trabalhar tragos retilineos com poucos movimentos, seguindo as
tendéncias do mercado. Prioridade as formas simplificadas, com inovacdes de estilo, que remetem a
incorporacdo de aspectos regionais ao produto. A composicao de diferentes espécies de madeira e

fibras fazem parte na criagdo, com enfoque na nobreza dos materiais naturais.

b) Linhas Tradicionais: redesign de modelos classicos, com foco na suavizagéo de aspectos criticos do
produto, como padronizagdo das dimensdes, espessura das pernas, excesso de processos
artesanais. Possibilidade de explorar um espectro mais amplo de especieis de madeira e
reintrodugéo de residuos no processo produtivo, com a incluséo de pequenos pedagos de madeira
no movel.

5.1.2. Itens de projeto
a) ldentificagao
*  Memorial Descritivo
* Renderings
» Registro Fotografico
* Processo Produtivo
* Resultado da Avaliagao (modelos de questionarios em anexo)

Realizado em Fevereiro de 2008 nas dependéncias da Fucapi, a pesquisa foi 0 método escolhido
como instrumento para avaliagdo da linha de produtos em seu aspectos global e de cada cama
individualmente, na tentativa de prever o desempenho de produtos no mercado e orientar especificacdes para
produgéo piloto. Foram realizadas trés avaliagdes: duas voltadas para os técnicos das areas (marcenaria e

design), e uma terceira para o publico geral, tragando o perfil de aceitagéo das classes A,B e C.

De acordo com a tabela abaixo, foram formuladas algumas questdes dando nota quanto ao critério

relacionando a cada cama. Essa pontuag&o varia de 01 a 05 (negativo) e 06 a 10 (positivo).

Obs.: Desenhos Técnicos em anexo
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5.1.3. Linha Contemporanea
 Aruma
a) Memorial Descritivo

A cama Aruma é caracterizada pela aplicagdo do trangado com fibra de Arum&, a mistura de
materiais (madeira e fibra) se destaca no mével; o uso do trangado em aruma remete a forte cultura indigena
inserida no municipio, sendo o diferencial explorado, valorizando a cultura e mao-de-obra de Maués. Essas
caracteristicas conferem a este modelo voltado ao mercado de Manaus, modernidade, simplicidade e carater

regional.
- Dimensdes:Largura: 145¢cm x Comprimento: 197,5cm.
- Espécies: Escura (Ipé, Preciosa, Sucupira, Itatba).

b) Rendering

i

¢) Registro Fotografico

-14 -



d) Processo Produtivo

e) Resultado da Avaliagao

(0]

0]

Maquinarios Processos

Manual Selecéo de pegas

Serra Circular Corte

Plaina Esquadrejar

Desengrosso Esquadrejar

Serra de fita Corte

Furadeira Furos

Respigadeira Respigas

Lixadeira Lixamento

Tupia Lixamento laterais

Sargento Montagem com parafuso e colagem
Pistola Aplicag&o de verniz e selador

Marceneiros

CAMA ARUMA - Avaliagdo Marceneiro

Critério

Pontuagao

Quanto a espécie

7

Quanto & montagem

Acabamento

Produgéo

Otimizagao

Dimensao

~| o | 00| ©

Designers

CAMA ARUMA - Avaliagéo Design

Critério

Pontuagéo

Aspectos Ergonémicos

9

Forma

Espécie

Composigdo de cores e materiais

Acabamento

Produto apto a producao industrial

Funcionalidade

©| ©o| 0o OO | 00| ©

Resisténcia aparente
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(0]

(0]

0]

Classe

A

CAMA ARUMA - Avaliagao Classe A

Critério

Pontuagao

Quanto a funcionalidade

9

Quanto a beleza

Quanto ao material

Quanto a seguranga

Quanto a qualidade

Quanto ao desejo de consumo

oo ©W| | | O

Quanto aos aspectos culturais

Prego

Classe

CAMA ARUMA - Avaliagio Classe B

Critério

Pontuagao

Quanto a funcionalidade

8

Quanto a beleza

Quanto ao material

Quanto a seguranga

Quanto a qualidade

Quanto ao desejo de consumo

Quanto aos aspectos culturais

Prego

~| ©| | ©o| | ©o| oo

Classe

C

CAMA FRONTEIRAS - Avaliagao Classe C

Critério

Pontuagao

Quanto a funcionalidade

10

Quanto a beleza

Quanto ao material

Quanto a seguranga

Quanto a qualidade

Quanto ao desejo de consumo

Quanto aos aspectos culturais

Prego

~N| ©| ©| ©| ©O| | ©

Obs: Prego sugerido R$ 420,00
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» Varandas
a) Memorial Descritivo

A cama Varandas é caracterizada por seu espelho vazado utilizando formas retas, contendo
aplicagdes simplificadas de elementos geométricos, linhas e retas; remetendo suas caracteristicas a
arquitetura de Atalaia do Norte, pois é marcante e predominante a utilizagdo de varetas em madeira nas
varandas das residéncias; conferindo a este modelo voltado ao mercado do municipio de Manaus, buscando
beleza, leveza, simplicidade, conforto e aconchego, além de ser ergondmica possui uma angulagdo em seu
espelho que permite ao usuario relaxar em sua cabeceira para ler. Qutra caracteristica marcante na cama ¢ a

utilizagdo de formas simples.

- Dimensées:Largura: 145¢cm x Comprimento:200cm.

- Espécies: Escura (Ipé, Preciosa, Sucupira, Itauba), Madeira Clara (Marupa, Mulateiro, Piquia,

Piquiarana, Amapa).

b) Rendering

A

c) Registro Fotografico
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d) Processo Produtivo

Maquinarios Processos
manual Selecao de pegas
Serra Circular Corte
Esquadrejar
Plaina
Desengrosso esquadrejar
Serra de fita corte
Furadeira Furos
Respigadeira Respigas
Lixadeira Liaxamento
Tupia Lixamento nas laterais
Sargento Montagem e colagem
pistola Aplicag&o de verniz e selador

e) Resultado da Avaliagao

(0]

(0]

Marceneiros

CAMA VARANDAS - Avaliagdo Marceneiro

Critério

Pontuagao

Quanto a espécie

7

Quanto & montagem

Acabamento

Produgéo

Otimizagao

Dimensao

©| o oo N N

Designers

CAMA VARANDAS - Avaliagdo Marceneiro

Critério

Pontuagao

Aspectos Ergonomicos

8

Forma

Espécie

Composicéo de cores e materiais

Acabamento

Produto apto a producéo industrial

Funcionalidade

Resisténcia aparente

média

©| oo oo ©| ©| ©W| oo
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(0]

(0]

0]

Classe A

CAMA VARANDAS - Avaliagéo Marceneiro

Critério

Pontuagao

Quanto a funcionalidade

9

Quanto a beleza

Quanto ao material

Quanto a seguranga

Quanto a qualidade

Quanto ao desejo de consumo

Quanto aos aspectos culturais

Prego

média

©| o N| ©| ©| © ol ©

Classe B

CAMA VARANDAS - Avaliagdo Marceneiro

Critério

Pontuagao

Quanto a funcionalidade

8

Quanto a beleza

Quanto ao material

Quanto a seguranga

Quanto a qualidade

Quanto ao desejo de consumo

Quanto aos aspectos culturais

Prego

média

| ©o| ©of ©Cofl ©W| | ©O| ©

Classe C

CAMA VARANDAS - Avaliagdo Marceneiro

Critério

Pontuagao

Quanto a funcionalidade

8

Quanto a beleza

Quanto ao material

Quanto a seguranga

Quanto a qualidade

Quanto ao desejo de consumo

Quanto aos aspectos culturais

Prego

Média

| ©of ©o| ©o| ©o| ©of ©o| ©o

Obs: Prego sugerido R$ 380,00
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*  Fronteiras
a) Memorial Descritivo

A cama Fronteira representa os trés limites territoriais entre Brasil, Peru e Coldmbia. A cama possui
ao meio do espelho em destaque o desenho do rio Solimdes representado pela madeira Marupa. A cama foi
dividida em trés pedagos representando os trés paises. A cama Fronteiras representa a miscigenagao entre
esses trés povos caracteristicas marcantes do municipio de Tabatinga. O rio Solimbes por cortar os trés
paises tem um desenho sinuoso de grande beleza, utilizando 2 tipos de madeira destacando o espelho tendo
a referéncia na cor original do rio. A cama apresenta um diferencial, pois suas caracteristicas conferem a este

modelo voltado ao mercado de Manaus, modernidade e carater regional.
- Dimensoes:Largura: 145¢cm x Comprimento: 200cm.
- Espécies: Escura (Ipé, Preciosa, Sucupira, ltadba), Clara (Marupa, Mulateiro, Piquia, Piquiarana).

b) Rendering

c) Registro Fotografico
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d) Processo Produtivo

Maquinarios Processos
manual Selecao de pegas
Serra Circular Corte
Esquadrejar
Plaina
Desengrosso esquadrejar
Serra de fita corte
Furadeira Furos
Respigadeira Respigas
Lixadeira Liaxamento
Tupia Lixamento nas laterais
Sargento Montagem com parafuso e colagem
pistola Aplicag&o de verniz e selador

e) Resultado da Avaliagao

o0  Marceneiros

CAMA FRONTEIRAS - Avaliagao Marceneiro
Critério Pontuagao
Quanto a espécie 8
Quanto & montagem 8
Acabamento 8
Producéo 8
Otimizagao 5
Dimenséo 8

0 Designers

CAMA FRONTEIRAS - Avaliagao Design

Critério

Pontuagao

Aspectos Ergondmicos

8

Forma

Espécie

Composicéo de cores e materiais

Acabamento

Produto apto a producéo industrial

Funcionalidade

Resisténcia aparente

| ©of ©Oo| ©W| ©o| oo oo
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o Class

eA

CAMA FRONTEIRAS - Avaliagao Classe A

Critério

Pontuagao

Quanto a funcionalidade

9

Quanto a beleza

Quanto ao material

Quanto a seguranga

Quanto a qualidade

Quanto ao desejo de consumo

Quanto aos aspectos culturais

Prego

| Oof oo ©| ©W| O ©

o Class

eB

CAMA FRONTEIRAS - Avaliagdo Classe B

Critério

Pontuacao

Quanto a funcionalidade

9

Quanto a beleza

Quanto ao material

Quanto a seguranga

Quanto a qualidade

Quanto ao desejo de consumo

Quanto aos aspectos culturais

Prego

©| O O ©| ©| ©of ©

o Class

eC

CAMA FRONTEIRAS - Avaliagdo Classe C

Critério

Pontuagao

Quanto a funcionalidade

10

Quanto a beleza

Quanto ao material

Quanto a seguranga

Quanto a qualidade

Quanto ao desejo de consumo

Quanto aos aspectos culturais

Prego

~| ©| oo| ©| | | ©

Obs: Prego sugerido R$ 370,00
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* Rio
a) Memorial Descritivo

A cama rio se destaca por ter o desenho do rio Jurua vazado em seu espelho, caracteristica natural
proeminente do municipio de Carauari, por cortar a regido e ter um desenho sinuoso de grande beleza, 0 uso
de 2 tipos de madeira destaca o espelho e tem referéncia na cor original do rio; essas caracteristicas

conferem a este modelo voltado ao mercado de Manaus, modernidade e carater regional.

- Dimensdes:Largura: 145¢cm x Comprimento: 197,5cm.
- EspéciesEscura (Ipé, Preciosa, Sucupira, Itatba).

b) Rendering

c) Registro Fotografico
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d) Processo Produtivo

Maquinarios Processos
manual Selegéo de pecas
Serra Circular Corte
Esquadrejar
Plaina
Desengrosso esquadrejar
Serra de fita corte
Furadeira Furos
Respigadeira Respigas
Lixadeira Liaxamento
Tupia Lixamento nas laterais
Sargento Montagem com parafuso e colagem
pistola Aplicag&o de verniz e selador

e) Resultado da Avaliagao

o0 Marceneiros

CAMA RIO - Avaliagao Marceneiro

Critério

Pontuagao

Quanto a espécie

8

Quanto & montagem

Acabamento

Producéo

Otimizagao

Dimensao

~| O ©o| ©o| ©o

0 Designers

CAMA RIO - Avaliagéo Design

Critério

Pontuagao

Aspectos Ergondmicos

8

Forma

Espécie

Composicéo de cores e materiais

Acabamento

Produto apto a producéo industrial

Funcionalidade

Resisténcia aparente

~| ©of ©o| ©o| ©o| | ©o
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o Class

eA

CAMA RIO - Avaliagao Classe A

Critério

Pontuagao

Quanto a funcionalidade

10

Quanto a beleza

10

Quanto ao material

Quanto a seguranga

Quanto & qualidade

Quanto ao desejo de consumo

Quanto aos aspectos culturais

Prego

| N N © ©o| ©

o Class

eB

CAMA RIO - Avaliagao Classe B

Critério

Pontuagao

Quanto a funcionalidade

8

Quanto a beleza

Quanto ao material

Quanto a seguranga

Quanto a qualidade

Quanto ao desejo de consumo

Quanto aos aspectos culturais

Prego

| ©of | ©o| ©o| ©o| ©o

o Class

eC

CAMA RIO - Avaliagéo Classe C

Critério

Pontuagao

Quanto a funcionalidade

8

Quanto a beleza

Quanto ao material

Quanto a seguranga

Quanto a qualidade

Quanto ao desejo de consumo

Quanto aos aspectos culturais

Prego

~| ©of ©of ©o| ©o| ©o| ©

Obs: Prego sugerido R$ 360,00
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5.1.4. Linha Tradicional
e Dorica
a) Memorial Descritivo

A cama Darico é caracterizada por seu espelho vazado, formado por barras e ponteira feita
a partir da sobreposicdo de pecas quadrangulares, representando as colunas gregas de ordem
Dorica, o que remetendo do periodo classico original do século XVI a.c; conferindo a este modelo
voltado ao mercado do municipio de Maués, leveza e contemporaneidade. Outra ponto é a
utilizacdo de formas simples, espessuras menores que o usual; diminuindo a quantidade de

madeira usada e tornando o moével mais leve.
- Dimensées:Largura: 145cm x Comprimento: 197,5¢cm.
- Espécies: Clara (Piquia ou Amapa e Louro).

b) Rendering

c) Registro Fotografico

26



d) Processo Produtivo

Maquinario

Processos

Serra circular

Desdobro (tamanho da espessura € largura).

Plaina Desempenadeira

Fazer face e cantos.

Desengrossadeira Face e canto

Esquadrejadeira Dimensionar

Furadeira Furar ( 8 furos para respiga)
Lixadeira Lixar até 180

Cola Colar (Espelho pecas longitudinais)
Lixa Lixar até 320

Respigadeira Respigar (quatro respigas)

Serra de fita

Cortar desenho (gabarito)

Tupia

Lixar corte serra de fita

e) Resultado da Avaliagédo

e Marceneiros

CAMA DORICA - Avaliagdo Marceneiro

Critério

Pontuagao

Quanto a espécie

8

Quanto a montagem

Acabamento

Produgéo

Otimizagao

Dimensao

~| ©1| ©o| ©o| ©o

0 Designers

CAMA DORICA - Avaliago Design

Critério

Pontuagao

Aspectos Ergonémicos

8

Forma

Espécie

Composicdo de cores e materiais

Acabamento

Produto apto a produgéo industrial

Funcionalidade

Resisténcia aparente

ool ©Oo| ©o| ©W| ©Oo| ©oo| oo
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o Classe A

CAMA DORICA - Avaliagio Classe A

Critério Pontuagao

Quanto a funcionalidade 8

Quanto a beleza

Quanto ao material

Quanto a seguranga

Quanto a qualidade

Quanto ao desejo de consumo

Quanto aos aspectos culturais

~| O O 0o oo oo N

Prego

o ClasseB

CAMA DORICA - Avaliagio Classe B

Critério Pontuagao

Quanto a funcionalidade 8

Quanto a beleza

Quanto ao material

Quanto a seguranga

Quanto a qualidade

Quanto ao desejo de consumo

Quanto aos aspectos culturais

ool 0| ©O| OO ©Oo| w©W| O

Prego

0 ClasseC

CAMA DORICA- Avaliagio Classe C

Critério Pontuagéo

Quanto a funcionalidade 7

Quanto a beleza

Quanto ao material

Quanto a seguranga

Quanto a qualidade

Quanto ao desejo de consumo

Quanto aos aspectos culturais

| N| O oo | | oo

Prego

Obs: Prego sugerido R$ 365,00



» Nature
a) Memorial Descritivo

A cama Nature é caracterizada por seu espelho vazado, formado por curvas e
formas organicas que se mostram como aplicagbes simplificadas dos elementos da
natureza; remetendo as caracteristicas do movimento Art Nouveau do século XVIIII,
conferindo a este modelo voltado ao mercado do municipio de Carauari, leveza e
simplicidade contemporaneidade, mesmo tendo referencias de um periodo passado.

- Dimensées:Largura: 145¢cm x Comprimento: 197,5cm.
- Espécies: Escura (Ipé, Preciosa, Sucupira, ltatiba).

b) Rendering

¢) Registro Fotografico
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d) Processo Produtivo

Maquinarios Processos
manual Selecéo de pegas
Serra Circular Corte

Esquadrejar

Plaina
Desengrosso esquadrejar
Serra de fita corte
Furadeira Furos
Respigadeira Respigas
Lixadeira Liaxamento
Tupia Lixamento nas laterais
Sargento Montagem e colagem
pistola Aplicag&o de verniz e selador

e) Resultado da Avaliagao

0 Marceneiros

CAMA NATURE - Avaliagéo Marceneiro

Critério

Pontuagao

Quanto a espécie

8

Quanto & montagem

Acabamento

Produgéo

Otimizagao

Dimensao

~| o ©o| ©o| ©o

0 Designers

CAMA NATURE - Avaliagao Design

Critério

Pontuagao

Aspectos Ergondmicos

8

Forma

Espécie

Composicéo de cores e materiais

Acabamento

Produto apto a producéo industrial

Funcionalidade

Resisténcia aparente

| ©of ©o| ©o| ©o| ©o| ©o
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o Class

eA

CAMA NATURE - Avaliagéo Classe A

Critério

Pontuagao

Quanto a funcionalidade

9

Quanto a beleza

Quanto ao material

Quanto a seguranga

Quanto & qualidade

Quanto ao desejo de consumo

Quanto aos aspectos culturais

Prego

| N o | | ©| N

o Class

eB

CAMA NATURE - Avaliagéo Classe B

Critério

Pontuacao

Quanto a funcionalidade

8

Quanto a beleza

Quanto ao material

Quanto a seguranga

Quanto a qualidade

Quanto ao desejo de consumo

Quanto aos aspectos culturais

Prego

~| | | | oo oo —

o Class

eC

CAMA NATURE - Avaliagédo Classe C

Critério

Pontuagao

Quanto a funcionalidade

8

Quanto a beleza

Quanto ao material

Quanto a seguranga

Quanto a qualidade

Quanto ao desejo de consumo

Quanto aos aspectos culturais

Prego

| o o | | | N

Obs: Prego sugerido R$ 290,00
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* Grega
a) Memorial Descritivo

A cama Grega é caracterizada por seu espelho vazado utilizando formas retas, contendo aplicagdes
simplificadas de elementos geométricos como cilindros, linhas e esferas; remetendo suas caracteristicas a
arquitetura dos palacios Gregos, conferindo a este modelo voltado ao mercado do municipio de Benjamin

Constante e Atalaia do Norte, buscando leveza, simplicidade, conforto e aconchego.

- Dimensées:Largura: 145¢cm x Comprimento: 200cm.
- Espécies: Clara(Mulateiro, Piquia, Piquiarana).

b) Rendering

c) Registro Fotografico
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d) Processo Produtivo

Maquinarios Processos
manual Selecéo de pegas
Serra Circular Corte
Esquadrejar
Plaina
Desengrosso esquadrejar
Furadeira Furos
Respigadeira Respigas
Torno torneamento
Lixadeira Liaxamento
Tupia Lixamento nas laterais
Sargento Montagem e colagem
pistola Aplicagéo de verniz e selador

e) Resultado da Avaliagao

o0 Marceneiros

CAMA GREGA - Avaliagao Marceneiro

Critério

Pontuagao

Quanto a espécie 6

Quanto & montagem

Acabamento

Produgéo

Otimizagao

Dimensao

~| o | oo ©

o  Designers

CAMA GREGA - Avaliagao Design

Critério

Pontuacao

Aspectos Ergondmicos 7

Forma

Espécie

Composig&o de cores e materiais

Acabamento

Produto apto a produg&o industrial

Funcionalidade

Resisténcia aparente

~N| oo ©of | N N~
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o Classe A

CAMA GREGA - Avaliacdo Classe A

Critério Pontuagao

Quanto a funcionalidade 9

Quanto a beleza

Quanto ao material

Quanto a seguranga

Quanto ao desejo de consumo

Quanto aos aspectos culturais

8
8
8
Quanto a qualidade 8
6
8
8

Preco

o ClasseB

CAMA GREGA - Avaliagao Classe B

Critério Pontuagao

Quanto a funcionalidade 8

Quanto a beleza

Quanto ao material

Quanto a seguranga

Quanto & qualidade

Quanto ao desejo de consumo

Quanto aos aspectos culturais

~N| | ol o | oo —~

Preco

0 ClasseC

CAMA GREGA - Avaliagéo Classe C

Critério Pontuagao

Quanto a funcionalidade 7

Quanto a beleza

Quanto ao material

Quanto a seguranga

Quanto a qualidade

Quanto ao desejo de consumo

Quanto aos aspectos culturais

~N| N NN N N o

Preco

Obs: Prego sugerido R$ 335,00



e Colonial

a) Memorial Descritivo

7

A cama Colonial é caracterizada por seu espelho vazado utilizando formas
simples, contendo aplicacdes simplificadas de elementos organicos e geométricos como
cilindros, curvas e esferas; remetendo suas caracteristicas ao movimento do periodo
Colonial, conferindo a este modelo voltado ao mercado do municipio de Benjamin
Constante e Atalaia do Norte, buscando leveza, simplicidade, conforto e aconchego.

- Dimensoes:Largura: 145¢cm x Comprimento: 200cm.
- Espécies: Escura (Ipé, Preciosa, Sucupira, ltatba, Macacauba).

b) Rendering

c) Registro Fotografico
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d) Processo Produtivo

Maquinarios Processos
manual Selecéo de pegas
Serra Circular Corte
Esquadrejar
Plaina
Desengrosso esquadrejar
Furadeira Furos
Respigadeira Respigas
Torno torneamento
Lixadeira Liaxamento
Tupia Lixamento nas laterais
Sargento Montagem e colagem
pistola Aplicag&o de verniz e selador

e) Resultado da Avaliagdo

o0 Marceneiros

CAMA COLONIAL - Avaliagao Marceneiro

Critério Pontuagéo Porcentagem (%)
Quanto a espécie 7 16
Quanto & montagem 7 17
Acabamento 7 17
Produgéo 8 19
Otimizagao 7 15
Dimenséo 8 17
0 Designers
CAMA COLONIAL - Avaliagao Design
Critério Pontuagéo Porcentagem (%)
Aspectos Ergondmicos 8 13
Forma 8 12
Espécie 8 13
Composig&o de cores e materiais 8 13
Acabamento 8 12
Produto apto a produg&o industrial 8 13
Funcionalidade 8 13
Resisténcia aparente 8 12
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o Classe A

CAMA COLONIAL - Avaliagao Classe A

Critério Pontuagéo Porcentagem (%)
Quanto a funcionalidade 8 14
Quanto & beleza 8 13
Quanto ao material 8 13
Quanto a seguranga 8 14
Quanto a qualidade 8 14
Quanto ao desejo de consumo 6 10
Quanto aos aspectos culturais 7 12
Preco 6 1
0 ClasseB
CAMA COLONIAL - Avaliagao Classe B
Critério Pontuagao Porcentagem (%)
Quanto & funcionalidade 8 12
Quanto & beleza 8 12
Quanto ao material 9 13
Quanto a seguranga 8 12
Quanto & qualidade 8 13
Quanto ao desejo de consumo 7 12
Quanto aos aspectos culturais 8 12
Preco 8 13
0 Classe C
CAMA COLONIAL - Avaliagao Classe C

Critério Pontuagéo Porcentagem (%)
Quanto & funcionalidade 7 12
Quanto & beleza 7 13
Quanto ao material 7 13
Quanto a seguranga 7 13
Quanto & qualidade 7 13
Quanto ao desejo de consumo 7 12
Quanto aos aspectos culturais 7 12
Preco 7 12

Obs: Prego sugerido R$ 360,00
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5.1.4.1. Neo
a) Memorial Descritivo

A cama Neo é caracterizada por seu espelho vazado utilizando formas cilindricas e
composta por curvas, formas organicas que se mostram como aplicacdes simplificadas de
elementos geométricos como cilindros e esferas; remetendo as caracteristicas do
movimento Neoclassico, conferindo a este modelo voltado ao mercado do municipio de

Tabatinga, buscando leveza, simplicidade, conforto e aconchego.

- Dimensoées:Largura: 145¢cm x Comprimento:200cm.
- Espécies: Clara (Mulaterio, Piquia, Piquiarana).

b) Rendering

c) Registro Fotografico
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d) Processo Produtivo

Maquinarios Processos
manual Selegédo de pecas
Serra Circular Corte
Esquadrejar
Plaina
Desengrosso esquadrejar
Furadeira Furos
Respigadeira Respigas
Torno torneamento
Lixadeira Liaxamento
Tupia Lixamento nas laterais
Sargento Montagem e colagem
pistola Aplicag&o de verniz e selador

e) Resultado da Avaliagdo

o0 Marceneiros

CAMA NEO - Avaliagdo Marceneiro

Critério Pontuagéo Porcentagem (%)
Quanto a espécie 7 17
Quanto a montagem 7 17
Acabamento 7 18
Produgéo 6 15
Otimizagao 6 15
Dimenséo 7 18

0 Designers

CAMA NEO - Avaliagéo Design

Critério Pontuagao Porcentagem (%)
Aspectos Ergonémicos 8 12
Forma 8 13
Espécie 8 12
Composigao de cores e materiais 8 13
Acabamento 8 13
Produto apto a producéo industrial 8 13
Funcionalidade 8 13
Resisténcia aparente 7 1
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o Classe A

CAMA NEO - Avaliagdo Classe A

Critério Pontuagao Porcentagem (%)
Quanto a funcionalidade 9 15
Quanto & beleza 8 13
Quanto ao material 9 14
Quanto a seguranga 8 13
Quanto a qualidade 8 13
Quanto ao desejo de consumo 8 13
Quanto aos aspectos culturais 6 10
Preco 7 1
0 ClasseB
CAMA NEO - Avaliagéo Classe B
Critério Pontuagao Porcentagem (%)
Quanto & funcionalidade 8 14
Quanto & beleza 7 12
Quanto ao material 7 13
Quanto a seguranga 7 13
Quanto & qualidade 8 13
Quanto ao desejo de consumo 6 10
Quanto aos aspectos culturais 7 12
Preco 7 12
0 Classe C
CAMA NEO - Avaliagdo Classe C
Critério Pontuagao Porcentagem (%)
Quanto & funcionalidade 7 13
Quanto & beleza 7 13
Quanto ao material 7 14
Quanto a seguranga 6 12
Quanto & qualidade 8 14
Quanto ao desejo de consumo 6 12
Quanto aos aspectos culturais 6 1
Preco 6 12

Obs: Prego sugerido R$ 3500,00
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5.2 Embalagem

A Embalagem é o acondicionamento de mercadorias ou objetos em pacotes, fardos, caixas, efc.,
que normalmente serve para proteger, conter, conservar, transportar informar e comunicar sobre o
produto. Seu objetivo efetivo é evitar dano aos produtos transportados.

O Brasil hoje, vem exportando cada vez mais méveis brasileiros, sendo necessario que a forma
de embalagem esteja adequada com relagdo as informagdes, normas e legislagdes, para que
transporte estes de maneira segura. No projeto dos moveis de madeira de Floresta Manejada as
camas serdo transportadas do interior do Amazonas para a cidade de Manaus em containeres, por
via fluvial.

Para isso, foi desenvolvida duas linhas de embalagens: uma para acondicionar o espelho e a
peseira, e a outra para acondicionar as laterais e estrados. A seguir, descrevem-se as

especificagdes de cada uma:

5.1.2 Embalagem do Espelho/ Peseira

O primeiro material a entrar em contato direto com o produto, chama-se embalagem
primaria, que segundo MOURA, ¢ aquela que contém o produto, sendo a medida de produgdo e de
consumo. E, para as camas do espelho/ peseira serdo utilizados uma caixa de papeldo onda BC

para transportar e acondicionar o produto.

Suas dimensdes séo especificadas de acordo com a tabela a seguir:
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QUANTID
COMPRIM

- LARGURA . AREA PESO PRECO DO
ITEM . GRAMATURA
(mm) Por (mm?) Q) KILO
(mm)

Caixa

A seguir ilustram-se aspectos gerais da embalagem:

B

Embalagem em aramado
com visdo da pega interna

A embalagem sera impressa em uma cor, para inserir as informagdes obrigatorias quanto as
normas, tais como: manter seco, empilhamento méaximo e lado de abertura embalagem, como pode

ser visto na figura abaixo.:

Aspecto Geral da Embalagem
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SN ||

Informagdes obrigatorias a constar na embalagem de transporte.

Vale ressaltar que o empilhamento é calculado quanto ao volume, tipo de transporte, e
material selecionado para conter o produto, e no caso das camas, foi levado em consideragcdo uma
média de peso aproximado dos espelhos e peseiras, que resultou em 50 kg, que permite uma

estimativa de 4 caixas empilhadas.

5.1.3 Embalagem das Laterais/ Estrados
Assim como a embalagem do espelho, a embalagem primaria das laterais/ estrados é
papeldo onda BC (2 ondas), e os acessérios separando as pegas para ndo permitir atrito entre as

pecas. Suas dimensdes sao: 200,5X47,5 cm. A seguir ilustram-se aspectos gerais da embalagem:
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Suas dimensdes sao especificadas de acordo com a tabela a seguir:

B LARGURA | COMPRIM. QUANTID. AREA PRECO
ITEM . GRAMA - TURA PESO (g)
(mm) (mm) Por Caixa (mm?) DO KILO

CAIXA

Embalagem em
‘aramado Aspecto Geral
da Embalagem

5.1.4 Embalagem das Laterais/ Estrados
Para ndo haver contato direto entre as partes e comprometer o acabamento, sera usado 1
calgd e 2 tipos de separagé@o de embalagem com o papeléo onda B, como demonstrada na imagem

abaixo:
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Suas dimensdes e especificagdes estdo detalhados na tabela abaixo:

DADOS DOS ACESSORIOS

. LARGURA COMPRIM. QUANTID. AREA PESO
ITEM GRAMA - TURA
(mm) (mm) Por Caixa (mm?) Q)

Quanto ao empilhamento calculado foi considerando um peso médio de 20 kg por
embalagem e o resultado é de no maximo de 4 caixas sobrepostas. E as informagdes para a
embalagem das laterais/estrados sé&o idénticas as do espelho/peseira, para adequar quanto ao

manuseio da embalagem no transporte.
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5.3 Marca (Associagoes)

Projetar uma marca envolve a valorizagdo das caracteristicas intrinsecas da empresa e a
ligacdo deste simbolo grafico com produtos e/ou servicos. Assim, uma marca objetiva identificar e
diferenciar no mercado seu trabalho, além de passar uma mensagem de qualidade e confianga.

O objetivo principal desta etapa do projeto € a identificacdo das Associagdes nos produtos a
serem comercializados em Manaus. Esta individualizagdo e caracterizagdo proporcionam aos
moveleiros uma projecao mercadoldgica maior, pois oferece aos seus clientes e ao seu trabalho um
reconhecimento antes ignorado pelo seu publico-alvo.

O desenvolvimento de identidades visuais para as Associagdes iniciou-se com uma
pesquisa das caracteristicas regionais dos municipios envolvidos, das peculiaridades das movelarias
ligadas ao Projeto Floresta Viva e com um brainstorm feito com os moveleiros . Foram elaboradas
varias propostas para AFAM, ASSPAM, AMEC e AMMACAS e o processo de selecao foi realizado
pelas proprias Associagdes. Assim, buscou-se torné-los participantes de todo o processo de criagéo
das identidades visuais.

Feita a sele¢do, 0 manual da marca foi finalizado e houve aplicagcdo em papelaria, camisa e

sinalizag¢do primaria.
AFAM - Associagao dos Fabricantes de Artefatos de Madeira de Maués

\I' AFAM

Associagdo dos fabricantes de
artefatos de madeira de Maués

A AFAM caracteriza-se por ter tradicdo na atividade moveleira, sendo este o sustento de
varias familias da regido. Além disso, seu espirito pioneiro em participar da 1° linha de Camas com
Madeira de Floresta Manejada mostra como a associacdo estd engajada na preservagado da
natureza.

Para desenvolver uma representacdo gréfica condizente com esta realidade, buscou-se
trabalhar em dois fatores importantes: as pessoas que fazem parte da associagéo e as arvores que

s80 a representa¢ao mais evidente do Amazonas.
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O simbolo foi gerado a partir de tragos simples e com formas circulares, formando um
elemento que mostra a perfeita sinergia entre homem e floresta. Cores e tipografia acompanham a

mesma linha conceitual, constituindo uma marca equilibrada e coerente.

ASSPAM - Associagao dos Produtores de Artefatos em Madeira

&

ASSPAM

Preservando e progredindo

Associagdo dos Produtores de
Artefatos em Madeira

Em Tabatinga, a ASSPAM localiza-se em ponto estratégico, pois se encontra na fronteira do
pais fazendo uma ligagéo com a Coldmbia e o Peru. Além disso, tem se mostrado como alternativa
de futuro para dezenas de familias da regido, empregando jovens e oferecendo oportunidades.

A marca busca representar esta peculiaridade fronteirica, mostrando a miscigenacgéo cultural
e 0 trabalho da associag&o na atividade moveleira. A utilizagao de formas circulares como
representagao de unido e cores caracteristicas de cada pais para auxiliar na composigao visual.

As arvores representam os jambeiros to presentes em Tabatinga e remete a antiga marca

da associagé@o como forma de manter similaridade com os primérdios da ASSPAM.

AMEC - Associagao dos Moveleiros e Extratores de Madeira de Carauari

Associacao dos Moveleiros e
Extratores de Madeira de Carauari
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A marca desenvolvida para AMEC tem por fungéo ser simbolo da unido e comprometimento
deste grupo de associados que buscam seu sustento por meio da floresta.

O simbolo, constituido por uma arvore e duas pessoas, demonstra a preocupagao da AMEC
em trabalhar em harmonia com a natureza, tirando a madeira com a utilizagdo de técnicas de
manejo para garantir sua preservagao.

A tipografia e as cores ajudam a harmonizar a marca e oferecem maior pregnancia e
equilibrio ao resultado final. As cores em especial remetem as florestas, ricas em diversidade de

fauna e flora, assim como em conhecimentos guardados pelo seu povo.

AMMACAS - Associagao dos Moveleiros, Marceneiros, Artesaos e Carpinteiros do

Alto Solimoes

—

S
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AMMACAS

Associacdo dos Moveleiros, Marceneiros,
Artesdos e Carpinteiros do Alto Solimdes

A AMMACAS abrange os municipios de Benjamin Constant e Atalaia do Norte, reunindo 11
movelarias com o objetivo de fortalecer a atividade de producdo de mdveis. A Associacdo esta
investindo na adequacdo as préticas legais e ambientais para garantir a renda da populagédo
dependente desta atividade, e como forma de conscientizagéo da finitude dos recursos florestais.

A marca explora o conceito do homem do interior, simples e trabalhador, como simbolo
principal. Os tracos sinuosos proporcionam leveza as formas masculinas e as cores remetem as

arvores, sua matéria-prima principal.
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6. Aspectos Promocionais
6.1 Marca — Madeira de Floresta Manejada

Hoje, o Brasil tem uma éarea florestal de aproximadamente 544 milhdes de hectares (FAO,
2001), sendo um dos paises mais importantes do mundo em termos de floresta tropical e consumo
de madeira. Esta madeira é oriunda principalmente dos “p6los madeireiros” nos estados do Para,
Mato Grosso e Rond6nia. Com isto, nada mais plausivel utilizar uma ferramenta poderosa neste
contexto de globalizagdo econdmica, a certificagao florestal, considerada também uma estratégia
politica para o desenvolvimento sustentavel e de planejamento regional. A certificacdo serve para
orientar o comprador atacadista ou varejista a escolher, de forma consciente, um produto
diferenciado € com valor agregado, por ndo degradar o meio ambiente e contribuir para o
desenvolvimento social e econdmico das comunidades florestais. O FSC (Conselho de Manejo
Florestal) é hoje o selo verde mais reconhecido em todo o mundo, com presenga em mais de 75

paises, certificando produtos que geram negdcios na ordem de 5 bilhdes de ddlares anualmente.

=]
f 5 Conselho Brasileiro
de Manejo Florestal

F5C  F5C Brasil

FRL-SOCR-O00 L

Desta forma, a marca, assim como o FSC, integrada a um conceito bem definido perante
seu publico, agregada a uma estratégia de apelo diferencial no mercado sustentavel é a garantia do
sucesso empresarial € produtos. E 0 que é a marca? A marca € um signo que se faz representar,
seja por simbolo, indice ou icone, que pode ser estruturada desde a lingiistica a ciéncia cognitiva,
pensada de forma socioldgica e antropologicamente como um sinal de comunicagéo entre individuos
na sociedade. Normalmente identifica produtos ou servicos. Segundo TYBOUL e CARPENTER
(2001) as marcas existem porque tém valor para os clientes, pois asseguram o nivel de qualidade,
simplificam as escolhas e auxiliam os consumidores na obtencao de uma ampla gama de objetivos
que vai desde a satisfacdo das necessidades funcionais basicas até a prépria atualizagdo. Para
ABIMOVEL 2001, as empresas de méveis no Brasil podem se destacar primeiramente pelo preco e

depois pela marca dos produtos, pois sdo os principais fatores que explicam o sucesso no mercado.

O conceito da marca é normalmente baseado segundo pesquisas de mercado, anélises de

concorrentes, caracteristicas do publico alvo e o diferencial que a empresa busca para se destacar
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um produto, servigo ou imagem da empresa. A marca Madeira de Floresta Manejada foi idealizada
no Projeto Floresta Viva com a finalidade de expandir a idéia sobre a conscientizagdo para consumo
de produtos de madeira com procedéncia de manejo florestal, visto que a sociedade amazonense
nao tem o conhecimento sobre essas praticas e 0 que isso traz como impacto ambiental benéfico a
regido.
6.1.1 Projeto Grafico
a) Objetivo

Criar um diferencial estratégico para o produto utilizando o conceito de manejo

florestal.
b) Especificagdo de uso da marca

Os itens relacionados abaixo demonstram especificagdes da marca quanto a forma,

cor, tipografia e uso, possibilitando a sua reprodugéo grafica de forma adequada:
c) Memorial Descritivo da Marca Madeira de Floresta Manejada:

A marca Madeira de Floresta Manejada Amazonas esta diretamente relacionado ao
conceito de manejo, ou seja, que utiliza os recursos florestais de maneira economicamente
viavel, ecologicamente sustentavel e socialmente justo, respeitando os mecanismos de
sustentagdo do ecossistema, por isso 0 uso das arvores como elemento representativo

formal.

Os tragos concebidos formam um selo, por identificar caracteristicas pregnantes da
personalidade cultural e tradicional do interior do estado, além de um arranjo harménico
entre estilos organico e geométrico, e combinagéo simples com cores de facil aplicagéo e
reprodugao.

Com as crescentes mudangas climéticas globais € o surgimento de movimentos
voltado para a preservagao do meio ambiente, as aten¢bes tém-se voltado para a Amazénia,

que foi evidenciada na marca como uma preocupagao em destacar estas questdes.

Amazonas
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d) Tipografia Institucional

O alfabeto institucional da marca consiste nas fontes utilizadas para escrever as

informagdes complementares da identidade visual.

Abaixo, encontram-se as familias tipogréficas utilizadas no logotipo e nos textos:

by iﬁ-'lﬂfrsf&
,-C"‘" o Tipografia Agfa Rotis Sans Serif Ex Bold -
W m OB CDEFGHELELMNOPRGRST WY, I
E = abood e fah b kkmn e pgrnstuyz?,
- & 12,3456 LES0- a0, i
Amazonas

e) Grade Técnica

A grade técnica é uma base de auxilio para 0 aumento da logomarca em grandes
dimensdes através de processo manual, desde que ndo seja possivel a reprodugdo por

impressoes fotograficas ou processos informatizados.

f)  Cores Institucionais

As cores institucionais se encontram padronizadas nos dois sistemas mais utilizados
na impressao grafica, CMYK e Pantone. Todas as aplicacdes da logomarca deverdo seguir

as especificagdes de cor representadas abaixo:

2
%,
>
&
£x,
1)

Amazonas Amazonas

CAYE Paniehy

. GAL BEM A%y FAB . 2606
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g) Aplicagdes Monocromaticas

devera seguir as especifica¢des, conforme mostras figuras abaixo:

Quando a logomarca for reproduzida em apenas uma cor, em preto e branco, ela

Preto
Amazonas

FPositivo

Amazonas

Branca
Negativo

h) Ampliacao e Redugéo

A ampliagdo da logormarca, desde que seja feita através de processos
informatizados ou que siga especificagdes de construcdo de grade técnica ndo apresentara
problemas.

A redugdo da logomarca Madeira de Floresta Manejada deve respeitar o tamanho
minimo de aplica¢do: 2,5 cm de largura para manter a legibilidade.

L

o

=
1 i
i Emazonas
= Lt s )
L | |
Amazonas

2. 8cm
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) Avaliagdo do conceito da Marca Madeira de Floresta Manejada

Uma pesquisa foi realizada a respeito do conceito da marca Madeira de Floresta
Manejada com alguns designers em Manaus, e na analise pdde-se averiguar que a marca
obteve uma cognicdo compreensivel ao seu significado. Além dessa caracteristica, a
tradicéo, a legibilidade e a relagdo com a regido se destacaram como seus pontos fortes. O

gréfico abaixo demonstra esses elementos em porcentagens por tipo de qualidade:

6% O Legivel

| Pregnante

O Relag&o com Protegéo
ambiental

O Relagéo com a regiéo

| Tradicional

@ Contemporaneo

@ Compativel com o publico alvo

j) Estratégias para divulgacao do produto - Aplicagbes

A industria moveleira no Brasil ainda é priméria sem dados mercadolégicos
satisfatorios que posicionem produto no mercado de forma competitiva, como ressalta a
ABIMOVEL 2007, a pesquisa de mercado néo era considerada como fator estratégico pelo
setor, e se embasam apenas por opinides de vendedores, varejistas ou representantes

comerciais, 0 que consentia a falta de conhecimento estruturado para o sucesso do produto.

Anélises preliminares sobre a indUstria moveleira no Brasil € nos polos regionais tém
identificado o design como uma estratégia cada vez mais decisiva para consagrar a
competitividade e diferenciagdo aos produtos. Isto se aplica a uma estratégia de marketing
que utiliza, dentre diversos fatores, a qualidade, o prego e a marca como aspecto de
exclusividade, agregando maior valorizagdo as camas, empregando o conceito de manejo

florestal.
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A aplicacdo da marca no material de divulgagdo da producéo piloto € dividida em
duas linhas principais por pertencerem a nichos de mercados distintos: interior do Estado do

Amazonas e Manaus.

6.2 Material de Divulgacao - Interior do Estado do Amazonas

Para a divulgacédo no interior do estado foi utilizada uma tética de valorizag&o dos agentes
atuantes no processo (extratores, moveleiros, lojistas e consumidores), evidenciando-se formas e
imagens que remetem ao cotidiano destas pessoas e a natureza. Considerando também que este
publico ndo tem costume para leitura e ndo se preocupa com a origem do produto, destacou-se uma
estratégia de mercado mais direta e curta, diferenciado por tipo de classe através do slogan,

L3 »ow

tornando-os mais participativos através das frases: “eu fago”, “eu vendo”, “eu compro”.

Como no interior as formas de comunicagdo e divulgagdo comercial sdo mais precarias,
vale-se de recursos mais simples , tais como: camisas, cartazes, banners e etiquetas, como
demonstram as figuras abaixo:
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Cartaz Banner
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6.21 Forcas e Fraquezas

Uma forma simples e sistematica de avaliar a posi¢do estratégica do produto € medindo

suas forgas e fraquezas, segundo BAXTER 2001. Tais configuragdes s@o determinadas pela posicao

atual e comumente relacionados a fatores internos. No quadro a seguir demonstram-se as forgas e

fraquezas da marca, verificados no material de divulgagéo de produto na produgao piloto, testando

sua aceitagéo e reagao de mercado:

Cartaz

Forcas

Elementos de facil cognigdo e
associagao;

Produtos em primeiro plano;

Poucos textos atraem mais

ateng&o.
Fraquezas

Formato (maior para ser mais

atrativo).

Oportunidades

Ameagas
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Banner Forgas

Elementos de facil cognicdo e

. associacao.
-

Fraquezas

ﬁ —
' 3 Muita informagdo textual (ndo
- prendem a atengdo  dos

consumidores).

Camisas Forcas

Elementos de facil cognicdo e
associacao;
Elemento de facil distribuicdo e

disseminacao.

Fraquezas

Etiquetas Forgas

Elementos de facil cognicdo e

associacao.

Agrega valor conceitual e de

informag&o ao produto.

Fraquezas

6.3. Material de Divulgacao — Mercado Manaus

A estratégia adotada tomou como base o perfil da classe empresarial de Manaus, que tem
preferéncia pela credibilidade dos produtos, agregando valor a sua marca/ empresa, prezando pela
qualidade, estética e durabilidade, além de serem pré-dispostos a atingirem mercados

internacionais, que tenham preocupacgdes e estratégias com responsabilidades socio-ambientais. O
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Business for Social Responsibilityr (BSR, 2006) define responsabilidade Social Corporativa como o
alcance do sucesso comercial de maneiras que honrem valores éticos e respeitem pessoas,
comunidades e 0 meio ambiente.

A adogéo de um programa de marketing verde é um foco que pode representar uma melhor
posicéo competitiva para as empresas, pois tem vindo representar uma reagao das empresas mais
socialmente responsaveis as expectativas de consumo, por produtos e servigos que determinam

menores impactos ambientais.

Nesta convergéncia de conceitos foi criado um catalogo de produtos para enfatizar néo sé os
produtos, mas também sua origem, e as comunidades/ associagcdes envolvidas no processo. A
linguagem empregada vem a ser um quebra de paradigma, pois transmite caracteristicas

contraditdrias a baixa qualidade que normalmente se produz no interior.

Quanto aos aspectos graficos empregados, espagos em branco foram notérios, para dar uma
aparéncia mais “clean” e por ser uma cor de maior simplicidade, organizacao, e sofisticacdo aos
produtos, e a predominancia de formas organicas e imagens com tonalidades em verde, por
remetem a natureza e serem associativas a desejo e tranquilidade, além do amarelo, por simboliza a

luz irradiante em todas as diregdes. Abaixo, demonstram-se algumas paginas deste material:
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7. Conclusoes Finais

A andlise geral leva a concluir que, durante o planejamento das atividades superestimou-se
a capacidade de adequagéo e adaptagdo da cadeia produtiva as iniciativas pensadas, situagao
amplamente justificada, haja vista o pioneirismo da estratégia. A implementagé@o das atividades,
todavia, possibilitou 0 mapeamento e compreenséo das variaveis que interferem no /status quo/ da
cadeia produtiva. Os esforgos empreendidos devem, dessa forma, ser visualizados como processo
de aproximacgao, integragéo, preparagdo e adaptagéo dos atores para o exercicio fundamental do
projeto, a viabilizagdo da cadeia produtiva através de uma produgéo piloto.

No decorrer do processo foi possivel detectar algumas necessidades para o andamento
continuo de toda a cadeia madeira-moveis. Alguns aspectos sdo basicos para que 0 processo néo
estanque. Premissa fundamental, dada a inten¢do de se estabelecer uma produgéo em escala com
qualidade, ¢ a instalagao de estufas que atendam a demanda do municipio, uma vez que s6 através
da correta técnica de secagem pode-se garantir a qualidade final do produto, fornecimento e
cumprimento de prazos para mercados maiores.

Sem estufa deve haver uma maior organizagéo e planejamento por parte dos moveleiros na
compra e secagem da madeira 0 que exige investimento em médio prazo (capital de giro existente),
dificil para a realidade dos empresarios da regido. Existem precaugbes devem ser tomadas na
criacdo dos produtos para mitigar os possiveis defeitos devido a secagem natural, como: evitar
marchetaria, pecas inteiras e coladas, usar cavilhas. Para dinamizar a producdo também é
importante a utilizagdo da maior quantidade possivel de pegas com as mesmas medidas para evitar
0 excesso de regulagem de maquina e utilizar o minimo de processos.

Quanto a oferta de madeira de floresta manejada ainda ha necessidade de uma melhor
estruturacdo do setor, hoje ndo ha fornecimento continuo e as serrarias dao preferéncia para
exportagao, tornando muitas vezes inacessivel para 0 moveleiro a compra de madeiras mais nobres.
A melhor estratégia € a utilizagdo de espécies ndo utilizadas para exportacdo (geralmente as
espécies de cor clara), pela maior disponibilidade e menor prego. Ainda assim, verificou-se que o
produto feito com madeira desta procedéncia perdem na concorréncia com produtos feitos de
madeira ilegal pela grande diferenga de prego da matéria-prima, em geral a madeira de floresta

manejada custa o dobro da ilegal.
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Outro ponto importante quanto ao fornecimento da madeira é a qualidade da matéria-prima,
muitas vezes as serrarias ndo estdo dispostas a fazer cortes planejados para o maior
aproveitamento da madeira, nem fornecer pegas com bitolas especificadas pelo moveleiro ou
selecionar as pecas fornecidas, o que gera maior quantidade de residuo na serraria e marcenaria e
aumenta o tempo de producdo. Uma excelente estratégia para agregar valor a esses produtos seria
ainsercdo de complementos regionais (exemplo 0 arumé), porém o mercado regional ainda n&o esta
estruturado para atender a demanda de uma produgdo em escala.

Apenas um volume maior de produgdo com maiores demandas de madeira, pode interferir
nesse processo, e a criagdo de estoques comuns, em processos de compra conjunta entre 0s
membros das associagdes parece ser uma alternativa viavel para essa negociacao.

Em relagdo a produgdo no interior do estado verificou-se a caréncia de mao-de-obra
qualificada e principalmente a falta de controle e organizagdo das movelarias, o que reflete na
qualidade final dos produtos; no fornecimento irregular e falta de compromisso; na falta de capital de
giro e estratégias de investimento para ampliagdo do negocio, melhoria da estrutura fisica e
legalizago da atividade como todo.

Diante deste quadro verificou-se que os treinamentos e outros processos de aprendizagem
devem ter tempo maior de duragdo ou ser modulados com curtos espacos de tempo de intervalo. E
importante que haja um nivelamento entre os participantes com cursos de matemaética basica,
administracdo e geometria.

Outro fator importante é* *a participagdo de mais de uma pessoa da mesma movelaria, de
preferéncia o dono e um funcionario mais antigo, 0os quais permanecerdo na empresa €
provavelmente se comprometerdo realmente em passar os conhecimento para os demais.

Em adicéo, a dificuldade de logistica tanto em relagdo ao fornecimento de insumos de
qualidade como no envio de produtos encarecem a produgao e requerem uma maior organizagao
dos moveleiros, 0s quais devem programar suas compras e vendas em conjunto, assim diminuem
custos e estabelecem uma relagdo mais estreita com os com fornecedores e comerciantes de
Manaus; o ideal é que estas atividades sejam realizadas pela associagao.

A insergdo de um novo produto no mercado requer uma boa quantidade e garantia de
fornecimento, o ideal seria um modelo de cama por pélo, havendo uma maior producao de cada;

quanto a estratégia de comercializagao o mais indicado é a consignagéao, inicialmente, haja vista que
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existe um processo de convencimento a ser realizado quanto a capacidade das Associagcdes de
fornecerem em volumes e prazos pré-acordados.

Segundo a pesquisa de mercado as principais expectativas do publico-alvo (Classes B e C)
sao prego acessivel e bom acabamento, porém, durante o processo verificou-se que o uso da
madeira de floresta manejada torna o produto mais caro, s6 proporcionando boa margem de lucro na
venda para as classes A e B, para continuar atendendo as expectativas das classes B e C poderia-
se arriscar em produzir camas ainda mais simples, com acabamento inferior, 0 que prejudicaria a
qualidade final do produto.

A escolha do produto “cama” levando em consideragdo o movel com maior procura,
escondeu alguns complicadores como: a variedade de medidas de colchdes (introdugéo de camas
Box) e a necessidade de complementos como criados mudos. A cama € um produto caro de vender
pelos processos que envolvem a fabricagao, e de expor em fungao do espago que ocupa no ponto
de venda. Como produgdo teste de mercado, € mais apropriada a introdugdo de moveis
complementares para verificar o comportamento das vendas e por serem pegas de produgdo mais
simplificadas e utilizar menor quantidade de matéria-prima.

Finalmente, Ultimas etapas do projeto, a difusdo do conceito, procurou esclarecer o conceito
‘madeira de floresta manejada para a populagdo, uma necessidade detectada durante a pesquisa de
mercado; porém durante 0 processo notou-se que esta etapa deve ser divulgada bem antes do
langamento dos mdveis para que o publico ja tenha idéia do conceito antes de ver o produto, sendo
um processo de médio a longo prazo.

A cadeia produtiva da madeira manejada s6 é viavel com agregacao de valor. Todavia,
agregar valor via produgdo de mobiliario no interior do estado requer uma infra-estrutura e
organizagao que consigam suportar melhorias técnicas e produtivas. A tentativa de fazer inser¢éo no
mercado de Manaus néo sera exitosa enquanto n&o for possivel garantir o fornecimento de produtos
futuramente e n&o firmar prazos e compromissos com associagdes ainda incipientes em termos de
organizagao.

O processo de desenvolvimento dessa linha permitiu a criagdo de um cenério ideal para a
continuidade do trabalho, uma vez que o trabalho de base, na identificagdo daqueles que podem

encabecar o processo e identificacdo de gargalos e solugdes, esta feito.
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8.1 Manuais de Montagem
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8.2 Tabelas com pregos de custos

ARUMA
Materiais de Consumo

Item | Descrigdo Und. |Qtd. |R$ unit. |Total
Madeira m3 [1,10 500,00 550,00
Selador I 8 9,18 73,42
Thinner | 10 5,35 53,53
Verniz [ 5 3,75 18,75
Cola Branca kg 1 13,16 13,16
Parafusos 5/16x100 |Und. |40 1,58 63,20
Parafusos 4,0x45 und. [ 240 0,08 19,20
Lixa no. 36 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 50 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 80 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 100 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 80 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 100 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 120 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 150 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 180 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 220 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 280 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 320 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 360 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 400 fls 10 1,00 10,00
Fita Fort Plastica m 50 0,05 2,43
Grampos 80*60 Und. {1000 0,01 10,00
Aruma Und. |2 15,00 30,00
Emb. ( papeldo+fita) |Und. |10 20,00 200,00

| Sub-total 1.173,70

Méao de Obra
Desdobro h 3 4,05 12,14
Usina. Desengrosso |h 1 8,52 8,52
Usina. Respiga h 1 8,52 8,52
Usina. Tupia h 3 8,52 25,57
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Unsina. Torno h 0 8,10 0,00
Usina. Furadeira h 2 8,52 17,04
Cortes h 3 8,52 25,57
Colagem h 5 4,05 20,24
Acabamento 01 h 1 4,05 4,05

Pré- montagem h 4 4,05 16,19
Acabamento final h 8 8,10 64,77
Embalagem h 15 3,13 4,69

| Sub-total 207,29
Transporte 80,00
Custo Direto 1.460,99
Custo Indireto 306,81
Lucro 30% 530,34
| Sub-total 2.298,14
Impostos ICMS - 17% 390,68
Total 2.688,82

Valor de Venda Sugerido R$ 2.690,00
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MARCHETADA

Materiais de Consumo

Item | Descrigdo Und. |Qtd. |R$ unit. |Total
Madeira m3 |1,10 500,00 550,00
Selador | 8 9,18 73,42
Thinner | 10 5,35 53,53
Verniz [ 5 3,75 18,75
Cola Branca kg 1 13,16 13,16
Parafusos 5/16x100 |Und. [40 1,58 63,20
Parafusos 4,0x45 und. [ 240 0,08 19,20
Lixa no. 36 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 50 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 80 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 100 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 80 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 100 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 120 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 150 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 180 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 220 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 280 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 320 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 360 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 400 fls 10 1,00 10,00
Fita Fort Plastica m 50 0,05 2,43
Grampos 80*60 Und. {1000 0,01 10,00
Emb. ( papeldo+fita) |Und. |10 20,00 200,00

| Sub-total 1.143,70

Méao de Obra
Desdobro h 3 4,05 12,14
Usina. Desengrosso |h 1 8,10 8,10
Usina. Respiga h 1 8,10 8,10
Usina. Tupia h 3 8,10 24,29
Unisa. Torno h 0 8,10 0,00
Usina. Furadeira h 2 8,10 16,19
Cortes h 2 8,10 16,19
Colagem h 5 4,05 20,24
Acabamento 01 h 1 4,05 4,05
Pré- montagem h 4 4,05 16,19
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Acabamento final h 8 8,10 64,77
Embalagem h 1,5 3,13 4,69

| Sub-total 194,94
Transporte 80,00
Custo Direto 1.418,63
Custo Indireto 184,42
Lucro 30% 480,92
| Sub-total 2.083,97
Impostos ICMS - 17% 354,28
Total 2.438,25

Valor de Venda Sugerido R$ 2.440,00
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NEO

Materiais de Consumo

Item | Descricao Und. |Qtd. |R$ unit. |Total
Madeira m3 [0,80 | 500,00 400,00
Selador I 8 9,18 73,42
Thinner I 10 5,35 53,53
Verniz I 5 3,75 18,75
Cola Branca kg 1 13,16 13,16
Parafusos 5/16x100 |Und. |40 1,58 63,20
Parafusos 4,0x45 Und. | 240 0,08 19,20
Lixa no. 36 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 50 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 80 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 100 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 80 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 100 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 120 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 150 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 180 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 220 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 280 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 320 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 360 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 400 fls 10 1,00 10,00
Fita Fort Plastica m 50 0,05 2,43
Grampos 80*60 Und. | 1000 0,01 10,00
Emb. ( papeldo+fita) |Und. |10 20,00 200,00

| Sub-total 993,70

Mao de Obra
Desdobro h 3 4,05 12,14
Usina. Desengrosso |h 1 8,10 8,10
Usina. Respiga h 1 8,10 8,10
Usina. Tupia h 2 8,10 16,19
Unisa. Torno h 5 6,07 30,36
Usina. Furadeira h 2 8,10 16,19
Cortes h 2 8,10 16,19
Colagem h 2 4,05 8,10
Acabamento 01 h 2 4,05 8,10
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Pré- montagem h 3 4,05 12,14
Acabamento final h 6 8,10 48,57
Embalagem h 1,5 3,13 4,69

| Sub-total 188,87
Transporte 120,00
Custo Direto 1.302,56
Custo Indireto 234,46
Lucro 30% 461,11
| Sub-total 1.998,13
Impostos ICMS - 17% 339,68
Total 2.337,81

Valor de Venda Sugerido R$ 2.340,00
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COLONIAL

Materiais de Consumo

Item | Descricao Und. |Qtd. |R$ unit. |Total
Madeira m3 (1,00 | 500,00 500,00
Selador I 8 9,18 73,42
Thinner I 10 5,35 53,53
Verniz I 5 3,75 18,75
Cola Branca kg 1 13,16 13,16
Parafusos 5/16x100 |Und. |40 1,58 63,20
Parafusos 4,0x45 Und. | 240 0,08 19,20
Lixa no. 36 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 50 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 80 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 100 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 80 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 100 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 120 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 150 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 180 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 220 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 280 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 320 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 360 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 400 fls 10 1,00 10,00
Fita Fort Plastica m 50 0,05 2,43
Grampos 80*60 Und. | 1000 0,01 10,00
Emb. ( papeldo+fita) |Und. |10 20,00 200,00

| Sub-total 1.093,70

Mao de Obra
Desdobro h 3 4,05 12,14
Usina. Desengrosso | h 1 8,10 8,10
Usina. Respiga h 1 8,10 8,10
Usina. Tupia h 3 8,10 24,29
Unisa. Torno h 4 6,07 24,29
Usina. Furadeira h 2 8,10 16,19
Cortes h 2 8,10 16,19
Colagem h 3 4,05 12,14
Acabamento 01 h 2 4,05 8,10
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Pré- montagem h 3 4,05 12,14
Acabamento final h 6 8,10 48,57
Embalagem h 1,5 3,13 4,69

| Sub-total 194,94
Transporte 120,00
Custo Direto 1.408,63
Custo Indireto 140,86
Lucro 30% 464,85
| Sub-total 2.014,35
Impostos ICMS - 17% 342,44
Total 2.356,78

Valor de Venda Sugerido R$ 2.360,00
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NATURE

Materiais de Consumo

Item | Descricao Und. |Qtd. |R$ unit. |Total
Madeira m3 [0,90 | 350,00 315,00
Selador I 8 9,18 73,42
Thinner I 10 5,35 53,53
Verniz I 5 3,75 18,75
Cola Branca kg 1 13,16 13,16
Parafusos 5/16x100 |Und. |40 1,58 63,20
Parafusos 4,0x45 Und. | 240 0,08 19,20
Lixa no. 36 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 50 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 80 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 100 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 80 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 100 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 120 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 150 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 180 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 220 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 280 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 320 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 360 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 400 fls 10 1,00 10,00
Fita Fort Plastica m 50 0,05 2,43
Grampos 80*60 Und. | 1000 0,01 10,00
Emb. ( papeldo+fita) |Und. |10 20,00 200,00

| Sub-total 908,70

Mao de Obra
Desdobro h 3,5 4,05 14,17
Usina. Desengrosso |h 1 8,10 8,10
Usina. Respiga h 1 8,10 8,10
Usina. Tupia h 3 8,10 24,29
Unisa. Torno h 0 8,10 0,00
Usina. Furadeira h 2 8,10 16,19
Cortes h 3 8,10 24,29
Colagem h 2 4,05 8,10
Acabamento 01 h 1 4,05 4,05
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Pré- montagem h 4 4,05 16,19
Acabamento final h 8 8,10 64,77
Embalagem h 1,5 3,13 4,69

| Sub-total 192,91
Transporte 100,00
Custo Direto 1.201,61
Custo Indireto 168,23
Lucro 30% 410,95
| Sub-total 1.780,78
Impostos ICMS - 17% 302,73
Total 2.083,52

Valor de Venda Sugerido R$ 2.090,00




GREGA

Materiais de Consumo

Item | Descricao Und. |Qtd. |R$ unit. |Total
Madeira m3 [0,90 | 500,00 450,00
Selador I 8 9,18 73,42
Thinner I 10 5,35 53,53
Verniz I 5 3,75 18,75
Cola Branca kg 1 13,16 13,16
Parafusos 5/16x100 |Und. |40 1,58 63,20
Parafusos 4,0x45 Und. | 240 0,08 19,20
Lixa no. 36 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 50 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 80 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 100 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 80 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 100 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 120 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 150 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 180 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 220 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 280 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 320 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 360 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 400 fls 10 1,00 10,00
Fita Fort Plastica m 50 0,05 2,43
Grampos 80*60 Und. | 1000 0,01 10,00
Emb. ( papeldo+fita) |Und. |10 20,00 200,00

| Sub-total 1.043,70

Mao de Obra
Desdobro h 3 4,05 12,14
Usina. Desengrosso |h 1 8,10 8,10
Usina. Respiga h 1 8,10 8,10
Usina. Tupia h 3 8,10 24,29
Unisa. Torno h 4 6,07 24,29
Usina. Furadeira h 2 8,10 16,19
Cortes h 2,5 8,10 20,24
Colagem h 3 4,05 12,14
Acabamento 01 h 2 4,05 8,10
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Pré- montagem h 3 4,05 12,14
Acabamento final h 6 8,10 48,57
Embalagem h 1,5 3,13 4,69

| Sub-total 198,99
Transporte 100,00
Custo Direto 1.342,68
Custo Indireto 214,83
Lucro 30% 233,63
| Sub-total 1.791,14
Impostos ICMS - 17% 304,49
Total 2.095,63

Valor de Venda Sugerido R$ 2.100,00
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DORICA

Materiais de Consumo

Item | Descricao Und. |Qtd. |R$ unit. |Total
Madeira m3 (0,80 | 500,00 400,00
Selador I 8 9,18 73,42
Thinner I 10 5,35 53,53
Verniz I 5 3,75 18,75
Cola Branca kg 1 13,16 13,16
Parafusos 5/16x100 |Und. |40 1,58 63,20
Parafusos 4,0x45 Und. | 240 0,08 19,20
Lixa no. 36 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 50 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 80 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 100 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 80 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 100 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 120 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 150 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 180 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 220 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 280 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 320 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 360 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 400 fls 10 1,00 10,00
Fita Fort Plastica m 50 0,05 2,43
Grampos 80*60 Und. | 1000 0,01 10,00
Emb. ( papeldo+fita) |Und. |10 20,00 200,00

| Sub-total 993,70

Mao de Obra
Desdobro h 3 4,05 12,14
Usina. Desengrosso | h 1 8,10 8,10
Usina. Respiga h 1 8,10 8,10
Usina. Tupia h 3 8,10 24,29
Unisa. Torno h 0 8,10 0,00
Usina. Furadeira h 3 8,10 24,29
Cortes h 3 8,10 24,29
Colagem h 4 4,05 16,19
Acabamento 01 h 1 4,05 4,05
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Pré- montagem h 4 4,05 16,19
Acabamento final h 8 8,10 64,77
Embalagem h 1,5 3,13 4,69

| Sub-total 207,08
Transporte 80,00
Custo Direto 1.280,78
Custo Indireto 294,58
Lucro 30% 472,61
| Sub-total 2.047,96
Impostos ICMS - 17% 348,15
Total 2.396,12

Valor de Venda Sugerido R$ 2.400,00




POR-DO-SOL

Materiais de Consumo

Item | Descricao Und. |Qtd. |R$ unit. |Total
Madeira m3 |1,20 | 500,00 600,00
Selador I 8 9,18 73,42
Thinner I 10 5,35 53,53
Verniz I 5 3,75 18,75
Cola Branca kg 1 13,16 13,16
Parafusos 5/16x100 |Und. |40 1,58 63,20
Parafusos 4,0x45 Und. | 240 0,08 19,20
Lixa no. 36 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 50 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 80 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 100 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 80 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 100 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 120 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 150 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 180 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 220 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 280 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 320 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 360 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 400 fls 10 1,00 10,00
Fita Fort Plastica m 50 0,05 2,43
Grampos 80*60 Und. | 1000 0,01 10,00
Emb. ( papeldo+fita) |Und. |10 20,00 200,00

| Sub-total 1.193,70

Mao de Obra
Desdobro h 4 4,05 16,19
Usina. Desengrosso |h 1 8,10 8,10
Usina. Respiga h 1 8,10 8,10
Usina. Tupia h 3 8,10 24,29
Unisa. Torno h 0 8,10 0,00
Usina. Furadeira h 2 8,10 16,19
Cortes h 2 8,10 16,19
Colagem h 3 4,05 12,14
Acabamento 01 h 1 4,05 4,05
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Pré- montagem h 3 4,05 12,14
Acabamento final h 8 8,10 64,77
Embalagem h 1,5 3,13 4,69

| Sub-total 186,84
Transporte 120,00
Custo Direto 1.500,54
Custo Indireto 225,08
Lucro 30% 517,69
| Sub-total 2.243,30
Impostos ICMS - 17% 381,36
Total 2.624,66

Valor de Venda Sugerido R$ 2.630,00




VARANDAS

Materiais de Consumo

Item | Descricao Und. |Qtd. |R$ unit. |Total
Madeira m3 [0,90 | 500,00 450,00
Selador I 8 9,18 73,42
Thinner I 10 5,35 53,53
Verniz I 5 3,75 18,75
Cola Branca kg 1 13,16 13,16
Parafusos 5/16x100 |Und. |40 1,58 63,20
Parafusos 4,0x45 Und. | 240 0,08 19,20
Lixa no. 36 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 50 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 80 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 100 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 80 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 100 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 120 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 150 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 180 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 220 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 280 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 320 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 360 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 400 fls 10 1,00 10,00
Fita Fort Plastica m 50 0,05 2,43
Grampos 80*60 Und. | 1000 0,01 10,00
Emb. ( papeldo+fita) |Und. |10 20,00 200,00

| Sub-total 1.043,70

Mao de Obra
Desdobro h 3 4,05 12,14
Usina. Desengrosso |h 2 8,10 16,19
Usina. Respiga h 1 8,10 8,10
Usina. Tupia h 3 8,10 24,29
Unisa. Torno h 0 8,10 0,00
Usina. Furadeira h 2 8,10 16,19
Cortes h 4 8,10 32,38
Colagem h 3 4,05 12,14
Acabamento 01 h 1 4,05 4,05
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Pré- montagem h 3 4,05 12,14
Acabamento final h 8 8,10 64,77
Embalagem h 1,5 3,13 4,69

| Sub-total 207,08
Transporte 120,00
Custo Direto 1.370,78
Custo Indireto 205,62
Lucro 30% 236,46
| Sub-total 1.812,85
Impostos ICMS - 17% 308,18
Total 2.121,04

Valor de Venda Sugerido R$ 2.130,00




LINEA

Materiais de Consumo

Item | Descricao Und. |Qtd. |R$ unit. |Total
Madeira m3 [0,80 | 500,00 400,00
Selador I 8 9,18 73,42
Thinner I 10 5,35 53,53
Verniz I 5 3,75 18,75
Cola Branca kg 1 13,16 13,16
Parafusos 5/16x100 |Und. |40 1,58 63,20
Parafusos 4,0x45 Und. | 240 0,08 19,20
Lixa no. 36 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 50 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 80 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 100 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 80 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 100 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 120 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 150 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 180 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 220 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 280 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 320 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 360 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 400 fls 10 1,00 10,00
Fita Fort Plastica m 50 0,05 2,43
Grampos 80*60 Und. | 1000 0,01 10,00
Emb. ( papeldo+fita) |Und. |10 20,00 200,00

| Sub-total 993,70

Mao de Obra
Desdobro h 3 4,05 12,14
Usina. Desengrosso |h 1 8,10 8,10
Usina. Respiga h 1 8,10 8,10
Usina. Tupia h 3 8,10 24,29
Unisa. Torno h 0 8,10 0,00
Usina. Furadeira h 2 8,10 16,19
Cortes h 3 8,10 24,29
Colagem h 2,5 4,05 10,12
Acabamento 01 h 1 4,05 4,05
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Pré- montagem h 5 4,05 20,24
Acabamento final h 8 8,10 64,77
Embalagem h 1,5 3,13 4,69

| Sub-total 196,96
Transporte 80,00
Custo Direto 1.270,66
Custo Indireto 139,77
Lucro 30% 423,13
| Sub-total 1.833,56
Impostos ICMS - 17% 311,70
Total 2.145,26

Valor de Venda Sugerido R$ 2.150,00




RIO

Materiais de Consumo

Item | Descricao Und. |Qtd. |R$ unit. |Total
Madeira m3 |1,10 | 500,00 550,00
Selador I 8 9,18 73,42
Thinner I 10 5,35 53,53
Verniz I 5 3,75 18,75
Cola Branca kg 1 13,16 13,16
Parafusos 5/16x100 |Und. |40 1,58 63,20
Parafusos 4,0x45 Und. | 240 0,08 19,20
Lixa no. 36 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 50 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 80 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 100 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 80 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 100 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 120 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 150 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 180 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 220 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 280 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 320 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 360 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 400 fls 10 1,00 10,00
Fita Fort Plastica m 50 0,05 2,43
Grampos 80*60 Und. | 1000 0,01 10,00
Emb. ( papeldo+fita) |Und. |10 20,00 200,00

| Sub-total 1.143,70

Mao de Obra
Desdobro h 10 4,05 40,48
Usina. Desengrosso | h 1 8,10 8,10
Usina. Respiga h 1 8,10 8,10
Usina. Tupia h 3 8,10 24,29
Unisa. Torno h 0 8,10 0,00
Usina. Furadeira h 2 8,10 16,19
Cortes h 4 8,10 32,38
Colagem h 4 4,05 16,19
Acabamento 01 h 1 4,05 4,05
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Pré- montagem h 4 4,05 16,19
Acabamento final h 8 8,10 64,77
Embalagem h 1,5 3,13 4,69

| Sub-total 235,42
Transporte 100,00
Custo Direto 1.479,11
Custo Indireto 266,24
Lucro 30% 523,61
| Sub-total 2.268,96
Impostos ICMS - 17% 385,72
Total 2.654,68

Valor de Venda Sugerido R$ 2.660,00




FRONTEIRAS

Materiais de Consumo

Item | Descricao Und. |Qtd. |R$ unit. |Total
Madeira m3 |[1,18 | 500,00 591,50
Selador I 8 9,18 73,42
Thinner I 10 5,35 53,53
Verniz I 5 3,75 18,75
Cola Branca kg 1 13,16 13,16
Parafusos 5/16x100 |Und. |40 1,58 63,20
Parafusos 4,0x45 Und. | 240 0,08 19,20
Lixa no. 36 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 50 m 0 10,00 0,00
Lixa no. 80 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 100 m 2 10,00 20,00
Lixa no. 80 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 100 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 120 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 150 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 180 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 220 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 280 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 320 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 360 fls 10 1,00 10,00
Lixa no. 400 fls 10 1,00 10,00
Fita Fort Plastica m 50 0,05 2,43
Grampos 80*60 Und. | 1000 0,01 10,00
Emb. ( papeldo+fita) |Und. |10 20,00 200,00

| Sub-total 1.185,20

Mao de Obra
Desdobro h 3 4,05 12,14
Usina. Desengrosso |h 1 8,10 8,10
Usina. Respiga h 1 8,10 8,10
Usina. Tupia h 3 8,10 24,29
Unisa. Torno h 0 8,10 0,00
Usina. Furadeira h 2 8,10 16,19
Cortes h 3 8,10 24,29
Colagem h 2 4,05 8,10
Acabamento 01 h 2 4,05 8,10
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Pré- montagem h 3 4,05 12,14
Acabamento final h 8 8,10 64,77
Embalagem h 1,5 3,13 4,69

| Sub-total 190,89
Transporte 100,00
Custo Direto 1.476,09
Custo Indireto 206,65
Lucro 30% 252,41
| Sub-total 1.935,15
Impostos ICMS - 17% 328,98
Total 2.264,12

Valor de Venda Sugerido R$ 2.270,00




8.3 Embalagem Alternativa

amas

( MANUAL PARA EMBALAGEM DE CAMAS

MATERIAIS UTILIZADOS: EMPILHAMENTO DAS CAMAS:

Plastico bolha (7m por cama) | As camas devem ser empilhadas em
Tesoura pé (na horizontal), uma ao lado da
Fita adesiva (3M, 50cm, xxx) | outra.

( MONTAGEM PASSO—A—PASSO
g T

Para embalar a cabeceira ¢ a peseira, ¢  |Cenlraliza-se a cabeceira da cama no | Separe um pedago de 15x30cm do | Coloque a peseira alinhada com a base
necessério separar 3,50m de plastico | pldstico bolha. mesmo pidstico para proteger os pés da  |da cabecsira.
bolha. cabeceira.
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Com o pléstico restante dos pés, envolva
a drea central e lacre a cama com fita
adesiva.

Sele a rea central e outros possivels | Reforce as laterais com o pldstico de Envalva e fixe o plistico no formatoda | Repita o processo de fixagéio com a fita
50x1. de acordo ‘cama com a fita adesiva. adesiva por toda a lateral e a parte.
inferior da cama.

uma sobra de 20cm para a parte de cima o
de babo.

Envalva das laterai

Coloque as pegas, com o
plastico, uma em cima da outra conforme
mostra a foto.

Alinhe e organize os estrados e as
madeiras de suporte com as lalerais da




8.4 Contrato de Cessao de Direitos

CONTRATO DE CESSAO DE DIREITO DE REPRODUGAQ

Contrato de Cessao de Direitos de Reprodugao de
Desenho Industrial celebrado entre a Fundagdo Centro de
Analise, Pesquisa e Inovacao Tecnoldgica e a Associagao de
Moveleiros, Marceneiros, Artesdos e Carpinteiros do Alto

Solimodes.

A FUCAPI - Fundacdo Centro de Analise, Pesquisa e Inovacdo Tecnoldgica, sediada
nesta cidade a Avenida Governador Danilo de Matos Areosa, n° 381, bairro Distrito Industrial, Cep
69075-351, inscrita no CNPJ/MF sob o n° 04.153.540/0001-66, neste ato representada por sua
Diretora Presidente ISA ASSEF DOS SANTOQS, brasileira, casada, advogada, Carteira de Identidade
n® 93934 SSP/AM, CPF n°® 022.729.112-34, residente e domiciliada na Rua (xxx), n° (xxx), bairro
(xxx), Cep (xxx), Manaus - AM, doravante denominada CEDENTE.

A (xxx), com sede em (xxx), na Rua (xxx), n°® (xxx), bairro (xxx), Cep.(xxx), no Estado
(xxx), inscrita no C.N.P.J. sob o n° (xxx), e no Cadastro Estadual sob o n° (xxx), neste ato
representada pelo seu diretor (xxx), (nacionalidade), (estado civil), (profissdo), Carteira de Identidade
n° (xxx), C.P.F n°xxx), residente e domiciliado na Rua (xxx), n°(xxx), bairro (xxx), Cep (xxx), Cidade
(xxx), Estado (xxx), doravante denominada CESSIONARIA.

CONSIDERANDO que a CEDENTE é titular de Registro de Desenho Industrial n® (xxxx),
intitulada (xxxxxx), expedito pelo Instituto Nacional de Propriedade Industrial — INPI, em (data), tem
entre si contratada a CESSAO DE DIREITOS DE REPRODUGAO DE DESENHO INDUSTRIAL, que

se regera pelas clausulas e condi¢des seguintes:
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CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO: O presente contrato tem por objeto a concesséo de direitos
da CEDENTE & CESSIONARIA, em carater de exclusividade para a reprodugéo a terceiros do
objeto do Desenho Industrial n° (xxx), intitulada (xxxx) expedito pelo Instituto Nacional de

Propriedade Industrial — INPI, em (data), em todo territério brasileiro.

Paragrafo Unico: Serdo cedidos mediante este instrumento todos os direitos de reproducdo sem
limitag&o alguma, quer quanto a quantidade fabricada, quer quanto as areas de circulagéo, nacional

ou estrangeira.

CLAUSULA SEGUNDA - DAS OBRIGAGOES DA CESSIONARIA:
| - Cumprir plenamente com objeto do presente contrato;
[l —Refazer ou corrigir, as suas custas, 0s servigos comprovadamente executados com erro ou

imperfeicao, durante a vigéncia deste contrato;

lIl — Nao delegar a terceiros a execugao do objeto do presente contrato;

IV —Permitir a CEDENTE exercer, direta ou indiretamente, as suas proprias expensas e sempre que possivel mediante
aviso prévio, auditorias técnicas relacionadas as atividades industriais e comerciais da CESSIONARIA, referentes e

limitadas as atividades constantes deste contrato;

V - Dar ciéncia a CEDENTE, tao logo tenha conhecimento, de fatos que possam prejudicar os privilégios concedidos a
CESSIONARIA, referente ao registro DI n® XXX objeto deste contrato;

VI -Informar imediatamente 8 CEDENTE sobre qualquer violagdo ou infragdo dos direitos de propriedade intelectual por
parte de terceiros, para que a CEDENTE possa, por sua conta e risco, tomar as medidas judiciais ou extrajudiciais
cabiveis, contando com a colaboragao da CESSIONARIA que aqui se obriga a dar. Caso a CEDENTE n&o se manifeste

quanto as medidas cabiveis contra os infratores, por razdo propria a CESSIONARIA podera fazé-lo, as suas expensas;
VII - Responsabilizar-se por eventuais danos e/ou prejuizos, que venha a dar causa;

VIII - Participar de treinamento desenvolvido pela CEDENTE que habilita movelarias a produzir os

produtos objeto do presente contrato;

IX - Gerir a utilizagdo dos Direitos de Reprodugdo dos Desenhos registrados em nome da
CEDENTE, objeto do presente contrato, garantindo que a reprodugdo dos mesmos esteja

condicionada aos critérios abaixo relacionados:
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a. Respeito aos Requisitos Legais e Ambientais relativos a atividade produtiva;

b. Compromisso de uso exclusivo de madeira manejada, a ser comprovada, se necessario,
pela apresentagdo de DOF (Documento de Origem Florestal) ou documentagéo similar,

emitida pelos érgaos competentes;
c. Respeito aos Padrdes de Qualidade estabelecidos pela CEDENTE;

d. Certificado de Treinamento entregue pela CEDENTE.

CLAUSULA TERCEIRA - OBRIGAGOES DA CEDENTE:
| - Cumprir plenamente as clausulas constantes neste contrato;
Il — Manter o direito concedido pelo CERTIFICADO de Desenho Industrial n® (xxx).

lll- Promover capacitagdo dos profissionais das movelarias associadas a (xxx), na reproducdo em

série dos produtos objetos do presente contrato;

IV-Avaliar os participantes na capacitagdo, fornecendo conceitos que habilitem, ou ndo, a

reproducdo dos produtos;

V-Viabilizar assisténcia e suporte técnico aos produtores, conforme disponibilidade, no tocante a
reproducdo dos produtos, fornecendo todas as informagbes necesséarias, de modo a eliminar ou

minimizar as possiveis dificuldades que possam surgir durante o processo produtivo.

CLAUSULA QUARTA - DO PRAZO: A vigéncia do presente contrato sera por tempo determinado,
com inicio a partir da assinatura deste e término em abril de 2013, podendo ser alterado mediante

acordo entre as partes e formalizado através de termo aditivo.

Paragrafo Unico: O presente contrato ndo podera ser prorrogado por periodo superior a 10 (dez)

anos, periodo méximo de prote¢do do desenho industrial, conforme legislagéo pertinente.

99



CLAUSULA QUINTA - DA REMUNERAGAO: A CEDENTE no exigira da CESSIONARIA qualquer
pagamento como forma de contraprestagdo em razdo da cessé@o dos direitos de reprodugdo do

desenho industrial (XXX), objeto deste contrato.

CLAUSULA SEXTA - DA PROPRIEDADE INTELECTUAL: Pertencem ao CEDENTE todos os

direitos de propriedade intelectual sobre o Desenho Industrial XXX, objeto deste contrato.

Paragrafo Unico: E vedado ao CESSIONARIO introduzir qualquer aperfeicoamento ou
melhoramento no Desenho Industrial XXX, objeto deste contrato, sem a expressa autorizagado do
CEDENTE.

CLAUSULA SETIMA - DO SIGILO: O CESSIONARIO compromete-se a guardar ABSOLUTO
SIGILO referente a todos os documentos, processos, procedimentos, dados técnicos, cientificos,
operacionais, calculos de natureza técnica e administrativa, de que tomar conhecimento e dados
confidenciais de interesse da CEDENTE, de seus clientes, parceiros, fornecedores ou terceiros
cedidos & CESSIONARIA, obrigando-se a néo divulga-las a qualquer titulo ou forma e a empregar
os melhores esforgos para impedir que outros o fagam, sem autorizagdo expressa da CEDENTE.
Fica acordado que, uma eventual quebra, pela CESSIONARIA, de procedimento estabelecido pela
CEDENTE, a respeito de sigilo, sera tratada, para fins legais, como violagdo de segredo, o que

ensejara a devida sangéo pertinente aos danos que vierem a ser causados.

Paragrafo Unico: Em caso de rescisdo contratual, a qualquer tempo, a pedido da CEDENTE, a
CESSIONARIA devolvera prontamente todos os materiais, dados, programas, equipamentos,
modelos, rascunhos e todos e quaisquer documentos e informagdes, originais e cdpias, que estejam

em seu poder, referente ao objeto do contrato.

CLAUSULA OITAVA - DA FORMA: O contrato, ora firmado, reveste-se das caracteristicas
estabelecidas no Codigo Penal Brasileiro, sem qualquer vinculagdo de ordem trabalhista, sem
subordinagdo a cumprimento de horario, subordinagéo hierarquica, e demais determinantes contidas
no Art. 3° da CLT, respeitando, entretanto, as normas estabelecidas pela CEDENTE, no que

concerne as diretrizes do referido trabalho.
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CLAUSULA NONA - DA RESCISAO: Uma vez rescindido ou terminado o presente Contrato, a
CESSIONARIA perdera imediatamente o direito de reproduzir o Desenho Industrial, objeto deste

contrato.

Constituem motivos para resciséo do presente contrato:

| - Acordo entre as partes;

| - Ndo cumprimento de clausulas contratuais, especificagdes ou prazos;

Il — Cumprimento irregular de clausulas contratuais, especificagdes e prazos;

V - Paralisagao do servigo sem justa causa ou prévia comunicagao por escrito a CEDENTE;
V - Subcontratagao total ou parcial do seu objeto;

VI - Cometimento reiterado de faltas na sua execuc&o;

VII — Razdes de interesse do servigo;

VIl - Constatagdo, pela CEDENTE, de irregularidades dolosa ou culposa, omitidas pelo
CESSIONARIO durante a vigéncia do contrato.

Paragrafo Unico: A CEDENTE podera considerar rescindido o Contrato, de pleno direito,

independentemente de interpretagao judicial ou extrajudicial.

CLAUSULA DECIMA - DOS CASOS OMISSOS: Os casos omissos e quaisquer duvidas surgidas
da execugdo do aqui pactuado serdo solucionados mediante consultas e entendimentos entre as

partes.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA PENALIDADE: A utilizagdo do Desenho Industrial licenciado
neste contrato que violem a autorizacio dada a CESSIONARIA estara sujeita s sangdes

pertinentes a legislacao de propriedade intelectual.
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CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO: As partes elegem o foro da Cidade de Manaus
(AM), para dirimir quaisquer controvérsias ou elucidacdo de duvidas, que surjam, quando da
interpretacdo do presente instrumento, renunciando, desde &, a qualquer outro, por mais privilegiado

que seja.

E, por estarem as partes justas e contratadas, assinaram o presente, juntamente com as

testemunhas, em 2 (duas) vias de igual teor e forma para que produzam todos os efeitos legais.

Manaus, XXXX de xxxxxxx de 2008.

CEDENTE
CESSIONARIO
TESTEMUNHAS
Nome: RGn°
Nome: RGn°

102



8.5 Desenhos Técnicos
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